QUE GIRE

un ritual que se comparte
————————— VAN UAL DE MARCA s



‘Que gire” es una marca de mates y este es su manual de normas para
la correcta aplicacion de su identidad corporativa.
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SECCION 1



- — — .NOMBRE Y ESLOGAINL — — -

"Que Gire" es el nombre de la marca. Es descriptivo, ya que refleja una
caracteristica distintiva de la misma. Este remite a una frase comunmente
empleada durante la ceremonia de compartir mate. Cuando alguien retiene
el mate durante un periodo prolongado, es habitual solicitar su paso con el
término "¢ Gira el mate?" o simplemente "que gire".

"Un ritual que se comparte" es el eslogan. Es emocional ya que abarca el
sentimiento del consumidor. La marca encarna un momento de conexiony
disfrute compartido. Este mensaje transmite la idea de que el mate no se
limita a ser una bebida, sino que representa un simbolo de unién. Asimismo,
al emplear la palabra "ritual", evoca la tradicidon Argentina asociada con esta
practica.



_FILOSOFIiA CORPORATIVA. _ _

Mision: Crear mates artesanales para estudiantes, que los invite a compartir
un Momento con amigos.

Vision: Ser una marca de mates reconocida por su originalidad, calidad y
precio accesible.

Valores:

- Interaccion.
- Conexion.

- Sociabilidad.
- Union.

- Amistad.



- — — — TARGET — — — -

“‘Que gire” se centra en estudiantes de ambos sexos, con edades entre los 17
y los 35 anos, pertenecientes a la clase media alta. Estas personas se
caracterizan por ser sociales y disfrutar de reunirse con amigos para tomar
mate y conversar. Sus motivaciones incluyen buscar la unién y compartir
momentos significativos. Tienen necesidades que van desde el interés en la
cultura argentina hasta la necesidad de sociabilizar y contar con un
recipiente adecuado para consumir yerba mate. Esperan productos que
ofrezcan un equilibrio entre precio y calidad, ademas de valorar la
originalidad, el caracter artesanal y la singularidad en los productos que
consumen.



SECCION 2
CONSTRUCCION DE MARCA



- — — PARTIDO CONCEPTUAL — — -

El diseho del imagotipo de "Que gire" se fundamenta en la representacion de
dos manos formando un corazon, gue ademas evoca la imagen de un mate
con su bombilla. Este gesto simboliza la unidn, el afecto, la amistad y la
conexion. Es un simbolo positivo ampliamente reconocido asociado con
expresar carino y aprecio hacia otras personas. Este gesto es comun en
Interacciones cotidianas entre amigos y seres queridos.



PARTIDO GRAFICQ

El imagotipo de "Que gire" esta compuesto por su isotipo, su logotipo y su
eslogan. La forma del isotipo es figurativa y compuesta, representando
visualmente un objeto y concepto de manera clara y reconocible, con sus dos
Manos que estan repetidas con el uso de la reflexion. La tipografia del
logotipo y del eslogan es Sans Serif Bold, que se destaca por su legibilidad,
modernidad y versatilidad. Su morfologia principal es redondeada, lo que
transmite unidon y armonia mediante sus curvas. El color del isotipo es
terracota, un color asociado a lo amigable y calido,a su vez transmite
felicidad, optimismo y se vincula con |la naturaleza.Por ultimo, el color del
eslogan es negro, representando exclusividad, como lo son sus productos.



MARCA COLOR.
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_ MARCAESCALADEGRISES
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MARCA BLANCO Y NEGRQ
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—_—MARCA SOBRE COLORES CORPORATIVOS - -

REDUCCIONES MiNIMAS

44mMm

33mm



_ GRILLACONSTRUCTIVA

d=89mm d=5mm 6,5mm X 11mm
d=7mm d=10mm |I= 3mm 2mm X 5mm 7mm X 37mm
d=17mm d=13mm |I= 3mm 2mm x 17mm

d=8,5mm d=6mm |=15mm 2,mm X 55mm
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_—  VARIABLES AUTORIZADAS

HORIZONTAL
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SIN SLOGAN
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REDUCCIONES MINIMAS
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— —_ COLORES CORPORATIVOS. —

#CO573E

C20% M75% Y80% K5%
R190 G800 B60
Pantone 1675 C

#00000

C0% MO0% Y 0% K100%
R30 G30 B30

Pantone Process Black C



- _TIPOGRAFIASCORPORATIVAS
COMFORTAA BOLD

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz
1234567890

@H#$% 8+

-Logotipo en caja alta.
-Eslogan en caja baja.



SECCION 3
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LOLORES COMPLEMENTARIOS

#DDD2BF

C13% M14% Y 24%
R 221 G210 B191
Pantone 7527 C

K 0%

H#AFOB7B

C32% M35% Y55% K2%
R175 G155 B 123

Pantone 7501 C



- _TIPOGRAFIAS COMPLEMENTARIAS

TiTULOS

BALOO BHAIJAAN REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNﬁOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnnopqrstuvwxyz
1234567890
@#S%"&*()_+

TEXTOS

MONSERRAT REGULAR

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
1234567890
QH$HAKX()_+
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_ _ ESTILO FOTOGRAFICQ _ _ _

Entorno Producto en uso Producto

-

Contenido figurativo, Contenido figurativo, Contenido figurativo,
plano abierto. plano cerrado. plano abierto.



—_—FONDOS AUTORIZADOS

ol

QUE GIRE QUE GIRE

un ritual que se comparte un ritual que se comparte

El color beige fue elegido para generar un contraste y resaltar el color del imagotipo. A su vez, es un color que
estd asociado a la naturalezay a la tierra.



_ APLICACIONESDEMARCA
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